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Salgın, ekonomik kriz ve 
savaşın gölgesinde girdiğimiz 
ilkbahar mevsiminde her şeyin 
düzelmesini umut ederek, 
sağlıklı, huzurlu ve barış dolu 
günlerde buluşmak dileğiyle…
  


Zengin içeriğiyle yeni sayımız ile herkese yeniden merhaba...


Seçkin tarzı ve hobileri olanların dergisi Avenue Noir, yine her ay olduğu gibi 
yeni sayısıyla da otomobillerden, moda dünyasına, teknolojiden son trendlere 
özel mekanlardan gezi rotalarına kadar geniş bir içerik yelpazesiyle karşınızda...


Yine geleneği bozmayarak, dergimizin yeni sayısına otomobil konusuyla 
başladık. Otomobil sayfalarının bu ayki konukları, Türkiye’de satışa sunulan 
tamamen elektrikli lüks sedanlar BMW i4 ve Mercedes-EQ EQS ile birlikte 
Maserati’nin yeni SUV modeli Grecale...


Diğer yandan Dockers’ın yeni marka elçisi Matthias Dandois, Vans ve Crayola 
iş birliğiyle hayata geçen etkileyici koleksiyon  ve ilhamını tarımsal üretimden 
alarak, bizleri yeniden geçmişe götüren Levi’s iİlkbahar/Yaz 2022 Fresh 
Koleksiyonu ile ilgili içeriklerimizi stil ve trend sayfalarımızda bulabilirsiniz.  


Siber güvenlik alanında en önemli detaylardan biri olan güçlü bir parola 
oluşturmanın beş adımı ile internet çerzeleri ile ilgili merak edilenler de yeni 
sayımızın içerikleri arasında... 


Ramazan ile birlikte Mandarin Oriental Bosphorus, İstanbul’un sunduğu 
geleneksel iftar sofrası ile son dönemin gözde welness destinasyonu Katar 
hakkında ilginizi çekecek sayfalarımızı da yine bu sayımızda bulabilirsiniz.  


Dergimizin yeni sayısına web sitesi (www.avenuenoir.net), Turkcell Dergilik, 
Vodafone DMags Dergilik, Magzter ve iOS uygulamalarından ulaşabilirsiniz.


Keyifle okumanız dileğiyle…


Önder Canözer
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OTOMOBİL


BMW i ürün gamının 
tamamen elektrikli 
Gran Coupe modeli i4 
Türkiye yollarına çıktı.


BMW i4
Türkiye fiyatı açıklandı
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OTOMOBİL BMW’nin elektrikli model gamında önemli 
bir adımı temsil eden i4, Kapadokya’da 
düzenlenen basın lansmanıyla birlikte 
Türkiye yollarına çıktı. BMW i4 ülkemiz-
de eDrive40 ve M50 olmak üzere iki 


farklı versiyonla satışa sunulurken, eDrive40 versiyo-
nunun fiyatı 1 milyon 892 bin TL’den başlıyor. 
Basın toplantısında konuşan ve otomotiv endüstrisin-
deki elektrifikasyon dönüşümünün önemli öncülerin-
den biri olduklarını ve bu alandaki tecrübeleriyle elekt-


romobiliteyi yaygınlaştırmaya odaklandıklarını belirten 
Borusan Otomotiv İcra Kurulu Başkanı Hakan Tiftik, 
“2013 yılında Türkiye’ye getirdiğimiz BMW i3 ile başla-
yan elektrikli mobilite yolcuğumuzda, ilerleyen yıllarda 
temsil ettiğimiz markalarımızın tamamen elektrikli ve 
hibrit modellerini dünya ile aynı anda müşterilerimizle 
buluşturduk. Bu kararlılığımızı kendimiz için belirledi-
ğimiz “Türkiye Otomotiv Sektörünün Elektrifikasyon 
Dönüşümüne Öncü Olmak” misyonuyla pekiştirdik. 
Bu misyona paralel olarak yükselttiğimiz hedefimize 
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OTOMOBİL


tamamen elektrikli yeni modellerle genişletiyor. Böylelik-
le her geçen yıl toplam otomotiv pazarında rekor satış 
adetlerine tanıklık ettiğimiz elektrikli otomobil pazarını Tür-
kiye’de de büyütmeye devam edeceğiz. Bu çerçevede 
tamamen elektrikli ürün ailesine eklediğimiz yeni model-
lerle öncü rolümüzü daha da güçlendireceğiz.” dedi.  
BMW i4’ün üretiminde yenilenebilir enerji kullanımına da 
dikkat çeken Tiftik, “BMW’nin tamamen elektrikli ilk Gran 
Coupé modeli i4 eDrive40, BMW Group’un karbon ayak 
izi azaltma hedeflerinde önemli bir role sahip i4’ün üreti-
minde yalnızca hidroelektrik santrallerinden sağlanan ye-


nilenebilir enerji kullanılıyor.” dedi. 


BMW i4 eDrive40


BMW i4, dinamik sürüş özelliklerini; modern, zarif ve spor-
tif bir tasarımla harmanlayan markanın tamamen elektrikli 
ilk Gran Coupé modeli olarak karşımıza çıkıyor.  
Yüksek voltajlı batarya ünitesini ön ve arka akslar arasına 
yerleştirerek alçak bir ağırlık merkezi oluşturan i4, sürüş 
keyfini ve performansını tamamen elektrikli modelde de 
başarılı bir şekilde yansıtıyor. 


BMW’nin tamamen elektrikli yeni modeli i4 ve mild hybrid 
motorlu otomobili Yeni 2 Serisi Active Tourer ile yürümeye 
devam ediyoruz.” dedi.
2021 yılında da otomotiv sektörünü derinden etkileyen 
çip krizine rağmen BMW Group’un rekor sayıda araç tes-
limatı gerçekleştirdiğini ve toplam teslimat içindeki elekt-
rikli araç payının yüzde 13 artış gösterdiğini vurgulayan 
Tiftik, “Son yıllarda etkisini gittikçe artıran iklim ve çevre 
bilinci toplumun bu alandaki duyarlılığının da artmasını 
sağlıyor. Birçok ülkenin uyguladığı yeni emisyon kuralları 
ile otomotiv endüstrisinin tüm oyuncuları ürün gamlarını 
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OTOMOBİL


sayesinde Yeni BMW i4 eDrive40 rüzgâra karşı minimum 
direnç göstererek tamamen elektrikli otomobiller için çok 
önemli olan aerodinamik yapıyı öne çıkarıyor. 
BMW i4 eDrive40, kolay yükleme imkânı sunan geniş 
bagaj kapağı gibi pratik özelliklerini, dört kapılı bir otomo-
bilin konforu ve markanın coupé modellerinin sportifliğiyle 
birleştiriyor. 470 litre boyutundaki bagaj hacmi, arka kol-
tuklar katlandığında 1290 litreye kadar çıkıyor. Ayrıca Yeni 
BMW i4, 4783 mm uzunluğa, 1852 mm genişliğe, 1448 
mm yüksekliğe ve 2856 mm aks mesafesine sahip.
Model, ince ve alçak tasarıma sahip gösterge paneliyle 


modern ve geniş bir iç mekân sunuyor. 12.3 inç boyu-
tunda gösterge ekranı ve 14.9 inç büyüklüğündeki yük-
sek çözünürlüklü dokunmatik multimedya ekranı ile BMW 
Kavisli Ekran sürücü odaklı olma özelliği taşıyor.
Orta konsolda yer alan BMW Touch Controller; enteg-
re edildiği BMW İşletim Sistemi 8 ile tüm eğlence, bilgi, 
iletişim ve navigasyon özelliklerinin sezgisel kontrolünü 
sağlıyor. Tamamen elektrikli Yeni BMW i4 modellerinin ka-
binindeki bir diğer devrimsel yenilik ise fiziksel düğmelerin 
çoğunun yerini dokunmatik ekranların alması.
Yeni BMW i4 eDrive40, 11kW gücündeki AC şarj ile 8.5 


i4 eDrive40 modeli arkadan çekişli sürüş özelliğini kulla-
nıcısına sunarken, 340 bg güç ve 430 Nm tork üreten 
elektrik motoru, otomobili 0’dan 100 km/s hıza sadece 
5.7 saniyede ulaştırıyor. Yeni BMW i4 eDrive40, WLTP 
normlarına göre tam dolu batarya kapasitesiyle 590 km 
yol kat edebiliyor. 
Yekpare biçiminde tasarlanan BMW’nin imzası niteliğin-
deki büyük böbrek ızgaraları, gövdeye entegre edilen 
kapı kolları ve aerodinamik kusursuzluk için optimize edi-
len hafif alaşım jantlar Yeni BMW i4 eDrive40’ın göze çar-
pan dış tasarım detayları arasında yer alıyor. Bu detaylar 


#16


AV
EN


U
EN


O
IR


M
AG


AZ
IN


EN
İS
A
N


20
22


Y
IL


03
N


O
:3


3


AV
EN


U
EN


O
IR


M
AG


AZ
IN


EN
İS
A
N


20
22


Y
IL


03
N


O
:3


3


#17







OTOMOBİL


taşıyor.
M Aerodinamik paketi, M hafif alaşım jantlar ve M dış ay-
nalar otomobilin dinamik karakterini vurgulayan önemli 
unsurlar arasında yer alıyor. Ayrıca yekpare dev böbrek-
lerde yer alan M logosu ve Cerium Grisi tasarım detayları 
otomobilin farklılığını destekliyor. 
BMW’nin sürüş karakterinin en modern temsilcisi olan i4 
M50, ön ve arka ağırlık dağılımında yüzde 50’lik eşit ora-
nı yakalayarak, yere yakın ağırlık merkeziyle kullanıcısına 
markaya özgü maksimum yol tutuş kabiliyeti sunuyor.
BMW i4, üretim sürecinde yalnızca hidroelektrik santralle-
rinden elde edilen yenilenebilir enerji kullanmasıyla dikkat 


çekiyor. Yeni i4 bu sayede, doğal kaynakları daha so-
rumlu bir şekilde kullanarak karbon ayak izini minimuma 
indirmeyi hedefliyor. 
BMW Group pil hücrelerinde kullanılan kobaltı önce ken-
disi tedarik ediyor, daha sonra pil hücresi üretiminden so-
rumlu iş ortaklarının kullanımına sunuyor. Böylece tüm sü-
reçlerde tam gözetim uygulanması mümkün oluyor. Aynı 
şekilde gerekli lityum da BMW Group’un uyguladığı şeffaf 
süreçler ile tedarik ediliyor. 
BMW i4’ün çok sayıda bileşeni için de yüksek kaliteli geri 
dönüştürülmüş plastiklerden yararlanılıyor. 


saatten kısa bir sürede tam dolu batarya kapasitesine erişebiliyor. 
Yeni BMW i4 eDrive40, 200 kW’a kadar çıkabilen DC şarj istas-
yonunda ise 10 dakikalık şarj ile yaklaşık 164 km menzil sunuyor.
Tamamen elektrikli Yeni BMW i4 eDrive40, 200 kW’a kadar çıka-
bilen DC şarj istasyonlarında 31 dakikalık sürede yüzde 10’dan 
yüzde 80 batarya doluluğuna ulaşabiliyor.


BMW i4 M50


BMW i4 eDrive40’tan, M modellerine özgü güçlü ve atletik tasarı-
mıyla kolayca ayrışan Yeni BMW i4 M50, M departmanının bugü-
ne kadar geliştirdiği ilk tamamen elektrikli otomobil olma özelliğini 
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Fransız sanatçı ve bisikletçi 
Matthias Dandois ile Dockers 


yeni bir iş birliğine imza attı.


Dockers’ın yeni 
Avrupa elçisi: 


Matthias Dandois


STİL
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STİL


Stilinize ufak Matthias ve Dockers 
arasındaki iş birliği, Kaliforniya’nın 
‘cool’ tarzı ve 90’ların sokak 
giyiminden etkiler, marka ile 
bisikletçinin mükemmel uyumlu 


ortaklar olmasına katkıda bulunuyor. 
Erkek giyiminde yeni bir ‘cool’ tarza yönelen 
Dockers, flatland yarışları ile yol sürüşü 
arasındaki çizgileri bulanıklaştıran bu samimi, 
rahat ve son derece çalışkan sporcuyla 
mükemmel uyumu yakalıyor.


Markanın temel değerleri olan kararlılık, 
tutku, özgünlük, azim, özgüven ve iyimserlik 
Dockers ile Matthias Dandois’yı buluşturmuş. 
32 yaşındaki dünya şampiyonu Matthias 
Dandois, on yıldır pek çok zafer kazanıp 
dünya çapında inanılmaz yeteneklerini ve 
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STİL


performansını sergilerken daima özüne sadık 
kalan ve gelecek neslin efsanesi haline gelen 
başarılı bir sporcu. 


Şampiyon, sporu ve tutkusu için dünyayı 
dolaşırken markanın temel değerlerini 
yansıtacak. Yeni bir sporun kapılarını açan 
ve öne çıkaran Matthias Dandois sıra dışı bir 
sporcu olarak kendi oyun alanındaki kuralları 
yeniden yazmaya devam ediyor. 


Matthias Dandois, “Bu yeni macera beni 
çok heyecanlandırıyor Dockers ile beni 
parlak bir geleceğin beklediğine inanıyorum. 
Dockers kendisini sürekli yeniden yaratan 
efsane bir marka. Ben de BMX dünyasında 
sahip olduğum tanınırlıkla kendimi sürekli 
yeniliyorum. Sporda olduğu gibi moda 
alanında da başarınızı sürdürmek ve doğru 
yolda ilerlemek için kendinizi yeniden 
yaratmanız gerekiyor.” diyor. 
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Avrupa merkezli siber güvenlik şirketi ESET, 
2021 yılında en çok karşılaşılan saldırı türünün 
parola tahmin saldırısı olduğunu belirterek 
kullanıcılara parola belirleme yöntemlerini 
değiştirmelerini öneriyor. 


Güçlü bir parolaya 
ulaşmak için 5 adım! 


TEKNOLOJİ#26
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Bu 5 önemli adım zayıf, tek kelimelik bir paroladan daha güç-
lü, daha karmaşık bir parolaya taşımak için oldukça önemli. 
Parolalarda Türkçe karakterler kullanmak mümkün hatta bu ka-
rakterler parolanın kaba kuvvet saldırılarına (brute force attack) 
karşı daha güçlü olmasını sağlayacaktır. 


Tüm bunların yanında daha güçlü ve güvenli parolalar için 7 
önemli ipucu daha bulunuyor.


1. Kısa parolalar kötü, uzun parolalar iyidir
2. Eski parolayı hiçbir zaman yeniden kullanmayın
3. Ek güvenlik için iki faktörlü kimlik doğrulama kullanın
4. Sahip olduğunuz her hesabın ayrı bir parolası olduğundan 
emin olun
5. Parolalarınızı düzenli aralıklarla değiştirin
6. Güvenilir bir parola yöneticisi kullanın
7. Çok daha karmaşık bir parolaya  ihtiyacınız var ise  ESET 
Parola Oluşturucu’yu kullanın.


S adece Türkiye’de değil dünya genelinde de parola 
kullanımı çok önemsenmiyor. Saldırıların ve maddi 
kayıpların artmasının yanı sıra kullanıcıların hesapla-
rının çalınması gibi günlük yaşamı da etkileyen so-
runların gözler önüne serilmesine rağmen en bilindik 


parolalar kullanılmaya devam ediyor. Hatırlanması çok kolay, yaz-
ması çok hızlı, yönetmesi zahmetsiz ve herkes tarafından kullanılan 
parolalar tercih edilmeye devam ediyor. 
ESET Türkiye Ürün ve Pazarlama Müdürü Can Erginkurban paro-
laların  artık tümcelerden oluşması gerektiğini söylüyor. Daha uzun, 
daha karmaşık ve hatırlaması daha kolay karmaşık parolaların kulla-
nıcıların daha güvende olmasına yardımcı olacağını vurguluyor. 


Karmaşık bir parola nasıl oluşturulur? 


Çözüm basit, öncelikle bildiğiniz parolaları unutmanız gerekir. Özel-
likle tek kelimeden oluşan parolalar çok sorunludur. Mesela “1907” 
veya “1974” gibi bir parolanız varsa, başınız belada demektir. Peki 
parola yerine ne kullanmalıyız? Karmaşık, tümce parolalar. Daha 
uzun, daha karmaşık ve hatırlaması kolay, daha güvenli ve emniyetli 
olmanıza yardımcı olurlar. 


Tümcecik oluşturmak için sözcükler ekleyin: Diyelim ki oku-
mayı seviyorsunuz. Size anlamlı bir şekilde mantıklı olması için etra-
fına bazı kelimeler ekleyebilirsiniz. 


Büyük harf ekleyin: Şu anda oluşturduğunuz parola, orijinal paro-
lanızdan çok daha güçlü. Ancak, daha fazla ayrıntıya ihtiyacı var. Her 
kelimeyi vurguluyormuş gibi büyük harfler eklemeyi de unutmayın.


Yaratıcı olun ve noktalama işaretleri ve rakamlar ekleyin: 
Bu adımı dekoratif bir unsur olarak düşünmek gerekir. Sanki artık 
parolanızı görsel olarak düşünüyormuşsunuz gibi. Bunu kolaylaştır-
mak için, noktalama işaretlerini başına veya sonuna eklenebilir.


Daha fazla karmaşıklık için boşluk ekleyin: Birçok insan pa-
rolanıza boşluk eklemenin öneminin farkında değil. Bu parolayı çok 
daha karmaşık hale getirir.


Bir adım daha ileri gitmek için blok halinde büyük harfler 
ekleyin: Parola bu 4 adım ile şimdi daha güçlü. Ancak, son bir süs 
başka bir güvenlik katmanı daha ekleyecektir. Büyük harfleri kullan-
mayı unutmamak oldukça önemli 
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OTOMOBİL


EQS
Mercedes-EQ


Türkiye’de!


Mercedes-EQ markasının lüks sınıftaki 
tamamen elektrikli ilk sedan otomobili EQS, 


Türkiye’de satışa sunuldu.
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OTOMOBİL


yaklaşık 300 kilometrelik menzil sunabilmesiyle 
kanıtlıyor.” dedi. 
649 kilometreye (WLTP) varan menzil ve 385 
kW’a (523 BG) varan güç üretimi ile EQS’in 
güç-aktarım sistemi, S-Serisi segmentinde-
ki kullanıcıların gereksinimlerini karşılıyor. Tüm 
EQS versiyonlarının arka aksında bir elektrikli 
güç-aktarma sistemi (eATS) bulunurken, 4MA-
TIC versiyonlarının ön aksında da bir eATS bu-
lunuyor. EQS, çok daha yüksek enerji yoğunlu-
ğuna sahip yeni nesil bataryalarla sunuluyor. İki 
bataryadan daha büyük olanı, 107,8 kWh enerji 
kapasitesine sahip. Bu rakam, EQC’ye kıyasla 
yaklaşık yüzde 26 daha yüksek bir kapasite an-
lamına geliyor (EQC 400 4MATIC: Karma elekt-
rik tüketimi: 21,5-20,1 kWsa/100 km; CO2 
emisyonları: 0 gr/km).


15 dakikada 300 km’lik menzil


EQS, doğru akımlı hızlı şarj istasyonlarında 200 
kW’a kadar şarj edilebiliyor. 300 kilometreye ka-
dar (WLTP) menzil için yalnızca 15 dakikalık bir 
şarj yeterli oluyor. EQS, evde veya halka açık 
şarj noktalarında entegre şarj cihazı kullanılarak, 
AC ile 11 kW’a kadar şarj edilebiliyor. AC şarj 
özelliği için 2022 yılı içerisinde 22 kW opsiyo-
nu da sunulacak Ayrıca konuma ve batarya ta-
sarrufu sağlayan şarj gibi işlevlere bağlı olarak 
otomatik olarak etkinleştirilebilen çeşitli akıllı şarj 
programları bulunuyor.
Her ne kadar S-Serisi’ne yakın olsa da, EQS 
tamamen elektrikli bir platform üzerine sıfırdan 
inşa ediliyor. Tamamen yeni bu konsept, “Ama-
ca Yönelik Tasarım”ı mümkün kılıyor. “Tek Yay 
Tasarımı”, fastback arka tasarımı ve olabildiğince 


Mercedes-EQ markasının lüks sınıftaki ta-
mamen elektrikli ilk sedan otomobili EQS, 
4 milyon 207 bin TL’den başlayan fiyat 
etiketiyle Türkiye’de satışa sunuldu.
Elektrikli otomobillerin S-Serisi olarak ta-


nımlanan EQS, aynı zamanda Mercedes’in sıfırdan geliş-
tirdiği üst sınıf elektrikli araçlara yönelik modüler mimariye 
dayanan ilk model olmasıyla da dikkat çekiyor. EQS’in ilk 
aşamada 385 kW (523 HP) gücündeki EQS 580 4MA-
TIC modeli Türkiye’de satışa sunuluyor. 


Aerodinami


EQS’te aerodinami uzmanları ile tasarımcıların yakın iş 
birliği ve “Amaca Yönelik Tasarım” yaklaşımını kapsayan 
çok sayıda titiz detay sayesinde elde edilen 0,20 Cd 
rüzgar sürtünme katsayısı ile rekor Cd değerine ulaşıldı. 
Bu, EQS’i dünyanın en aerodinamik tasarıma sahip seri 


üretim otomobili yapıyor. Söz konusu değer, özellikle sü-
rüş menziline olumlu yansıyor. EQS, aynı zamanda düşük 
rüzgâr sürtünmesi ile dünyadaki en sessiz araçlardan biri 
olarak öne çıkıyor.
Mercedes-Benz Otomobil Pazarlama ve Kurumsal İletişim 
Grup Müdürü Emre Kurt: “EQC ile başladığımız elektrikli 
otomobil yolculuğumuza EQS ile devam ediyoruz. Üreti-
minin ilk aşamasından itibaren yeni bir platformda gelişti-
rilen EQS, elektrikli otomobil vizyonumuzun amiral gemisi 
konumunda. Bu yeni platform sayesinde, otomotivde ya-
şanan büyük değişimdeki rolümüzü güçlendiriyor, mar-
kamızın 136 yıldır sürdürdüğü öncülüğü devam ettiriyo-
ruz. ‘Dünya, bu senin için’ sloganıyla Türkiye’de satışına 
başladığımız EQS, alışılmış Mercedes-Benz lüksünden, 
konforundan ve güvenliğinden taviz verilmeden, elektrikli 
bir otomobilin nasıl olması gerektiğini; 600 km’yi rahatlıkla 
aşabilen (649 km) tamamen elektrikli menzili ve yüksek 
akıma sahip hızlı şarj istasyonlarında sadece 15 dakikada 
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OTOMOBİL


kamera aracılığıyla analiz ediliyor. Sürücü ekra-
nındaki yardım ekranı, sürüş destek sistemleri-
nin çalışmasını anlaşılır bir tam ekran görünüm-
de gösteriyor.
Platformdan bağımsız olarak Entegre Güvenlik 
İlkeleri (özellikle kaza güvenliği) tüm araçlarda 
uygulanıyor. Tüm Mercedes modelleri gibi, EQS 
de rijit bir yolcu kabini, özel deformasyon böl-
geleri ve en güncel güvenlik sistemleriyle dona-
tılıyor. PRE-SAFE® EQS’te standart olarak su-
nuluyor. EQS’in tamamen elektrikli bir platforma 
sahip olması, güvenlik konsepti için yeni tasarım 
olanaklarını beraberinde getiriyor. Örneğin ba-
taryanın alt gövdede çarpmaya karşı korumalı 
bir alana yerleştirilmesi için uygun yerin sağlana-
bilmesi anlamına geliyor. Ayrıca büyük bir motor 
bloğu olmadığı için, önden çarpışmadaki dav-
ranış daha rahat bir şekilde modellenebiliyor. 
Standart çarpışma testlerine ek olarak, aracın 


çeşitli ek baskı durumlarındaki performansı teyit 
edildi ve Araç Güvenlik Teknolojisi Merkezi’nde 
(TFS) kapsamlı bileşen testleri gerçekleştirildi.
Mercedes-Benz, ENERGIZING AIR CONTROL 
PLUS ile EQS’de hava kalitesi konusunda hiç 
olmadığı kadar kapsamlı bir yaklaşım sergiliyor. 
Sistem; filtreleme, sensörler, ekran konsepti ve 
klimadan oluşuyor. Özel filtreleme sistemiyle 
HEPA filtre, dış hava ile giren ince partikülleri, 
mikro partikülleri, polenleri ve diğer maddeleri 
yakalıyor. Aktif kömür kaplaması sayesinde kü-
kürt dioksit, nitrojen oksitler ve kokular da azal-
tılıyor. HEPA filtre, virüsler ve bakteriler alanında 
“OFI CERT” ZG 250-1 sertifikasına sahip. Ön 
iklimlendirme özelliği ile araca binmeden içeri-
deki hava temizlenebiliyor. Aracın dışındaki ve 
içindeki partikül seviyeleri de MBUX’te gösterili-
yor ve özel hava kalitesi menüsünde ayrıntılı ola-
rak izlenebiliyor. Dış ortamdaki hava kalitesinin 


önde konumlandırılan kabiniyle EQS, ilk bakışta bile diğer 
araçlardan ayrışıyor. “Progressive Luxury” (İlerici Lüks) ile 
birleştirilen “Duygusal Sadelik” tasarım felsefeleri azaltıl-
mış çizgileri ve kesintisiz geçişleri beraberinde getiriyor. 
Ön tasarımda Mercedes-EQ’ya özel Mercedes-Benz 
Yıldızına sahip siyah radyatör ızgarası ve bir ışık bandı 
ile birbirine bağlanan yenilikçi farlar, özgün bir görünüm 
oluşturuyor. Radyatör ızgarasında kullanılan 3-Boyutlu 
Mercedes-Benz Yıldızında tasarım olarak 1911 yılında 
ticari marka olarak tescil edilen Daimler-Motorengesellsc-
haft’ın orijinal yıldızı kullanılıyor.


Hyperscreen 


Hyperscreen, iç mekân tasarımının en heyecan veri-
ci noktalarından biri olarak öne çıkıyor. Büyük ve kavisli 
ekran, sol A sütunundan sağ A sütununa kadar bütün 
bir konsol boyunca uzanıyor. Geniş camın ardında top-
lamda üç adet ekran bir araya gelerek tek bir ekran gibi 


görünüyor. Ön yolcuya ait 12,3 inçlik OLED ekran, yolcu 
koltuğunda da kişiselleştirme ve kontrol alanı sağlıyor. Ya-
sal düzenlemelere bağlı olarak sürüş sırasında eğlence 
işlevlerine sadece bu ekrandan erişim sağlanabiliyor. Akıllı 
kamera tabanlı bir güvenlik sistemi, sürücünün ön yolcu 
ekranına baktığını algılaması halinde otomatik olarak ek-
ranı karartıyor. 
EQS’te ana ekran tamamen kullanıcı odaklı olacak şekil-
de yeniden dizayn ediliyor. MBUX ile akıllı sistemi tercih 
ve durumunuza göre tepki verip, sizi tanıyarak size ön 
görülü öneriler sunuyor. “Kolay Erişim Ekranı” sayesinde 
ise en sık kullanılan fonksiyonların yüzde 80’ini herhangi 
bir menü değiştirmeden doğrudan ulaşılabilir durumda 
oluyor.
Teknolojinin en üst sürüş yardım sistemleri, birçok nokta-
da sürücüyü destekliyor. Konsantrasyon Kaybı Yardımcısı 
ile sunulan mikro uyku işlevi, yeni bir özellik olarak dev-
reye giriyor. Sürücünün göz kapağı hareketleri, sadece 
MBUX Hyperscreen ile sunulan sürücü ekranındaki bir 
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OTOMOBİL


Adaptif şasi


Yeni EQS’in şasisi dört kollu ön ve çok kollu 
arka aks mimarisi ile yeni S-Serisi’ni esas alıyor. 
AIRMATIC havalı süspansiyon ADS+ standart 
olarak sunulurken, rüzgar sürtünmesini düşür-
mek ve menzili uzatmak üzere 120 km/s civa-
rında aracın süspansiyonu 10 mm ve 160 km/s 
hızda bir 10 mm daha otomatik olarak alçalıyor. 
Sürüş hızının 80 km/s’ye düşmesiyle araç yük-
sekliği standart seviyeye dönüyor. Yolu izleyen 
sensörler, süspansiyon sisteminin sadece yük-
sekliğini değil, aynı zamanda çalışma karakterini 
de yol şartlarına göre ayarlıyor. “Comfort” (kon-
for), “Sport” (spor), “Individual” (kişisel) ve “Eco” 
(ekonomi) olmak üzere DYNAMIC SELECT sü-
rüş modları, süspansiyon ayarlarını kullanım ge-
reksinimine uyarlama olanağı sunuyor. Standart 


olarak sunulan, 10 dereceye kadar direksiyon 
açısına sahip arka aks yönlendirme özelliği ile 5 
metreden uzun olan EQS modeli, 10,9 metre-
lik dönüş çapı ile çoğu kompakt sınıf otomobilin 
dönüş çapına eşdeğer bir dönüş sunuyor. İlgili 
arka aks açıları ve yörüngeleri merkezi ekrandaki 
sürüş modu menüsünde görüntülenebiliyor.


Otonom sürüşe hazır altyapı


Aracın çevresinde bulunan sensörler sayesinde 
park sistemleri, sürücünün birçok alanda kolay-
ca manevra yapmasına yardımcı oluyor. DIGI-
TAL LIGHT far teknolojisi, ışığı 1,3 milyon mikro 
aynayla kıran ve yönlendiren her farda üç adet 
güçlü LED ışık modülünden oluşuyor. Buna 
bağlı olarak araç başına 2,6 milyon pikselden 
fazla çözünürlük elde ediliyor


düşük olması halinde sistem yan camları veya açılır cam 
tavanı kapatmayı öneriyor.
2022 yılından itibaren sunulacak bir diğer özellik, ön ve 
arkadaki otomatik açılan konfor kapılar. Sürücünün araca 
yaklaşmasıyla kapı kolları yuvasından dışarıya çıkıyor; kul-
lanıcı daha da yaklaştığında sürücü kapısı otomatik olarak 
açılıyor. 
Sürücü, MBUX’i kullanarak örneğin çocukların okul önün-
de araca güvenle binmesini sağlamak için-arka kapıları 
açabiliyor. EQS, donanıma bağlı olarak 350 adede kadar 
sensör ile donatılıyor. Bu donanımlar mesafeleri, hızları ve 
ivmelenmeleri, aydınlatma koşullarını, yağış ve sıcaklıkları, 
koltuk doluluğunu ve hatta sürücünün göz kırpma sıklığını 
ve yolcuların konuşmalarını takip ediyor. Tüm bu bilgiler, 
algoritmalar tarafından kontrol edilen ve yıldırım hızında 
kararlar veren özel kontrol üniteleri tarafından işleniyor. 
Yeni EQS, Yapay Zeka (AI) sayesinde öğrenme yeteneği-
ne sahip ve buna bağlı olarak yeteneklerini yeni deneyim-


lere dayalı olarak geliştirebiliyor.
EQS’te çok yönlü ses deneyimi, geleneksel bir araçtan, 
sesi olan bir elektrikli otomobile geçişi sağlıyor. Çeşitli ses 
temaları, bireysel bir akustik kuruluma izin veriyor. Bur-
mester® surround ses sistemi ile birlikte EQS, Silver Wa-
ves ve Vivid Flux olmak üzere iki farklı ses teması sunuyor. 
Ses Deneyimleri, merkezi ekrandan seçilebiliyor veya ka-
patılabiliyor. Ayrıca etkileşimli sürüş sesi de iç mekandaki 
ses sisteminin hoparlörleri ile üretiliyor.
Orman Açıklığı, Denizin Sesi ve Yaz Yağmuru olmak üzere 
üç farklı ENERGIZING NATURE programı, ENERGIZING 
COMFORT’un yeni özelliği olarak sunuluyor. Bunlar, sü-
rükleyici ve etkileyici bir kabin içi ses deneyimi sağlıyor. Bu 
sakinleştirici sesler, akustik çevrebilimci Gordon Hemp-
ton ile birlikte oluşturuluyor. ENERGIZING COMFORT’un 
parçası olan diğer programlar gibi, diğer duyulara hitap 
etmek için aydınlatma modları ve görüntüler de kullanı-
lıyor.
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TREND


Vans, Vans x Crayola’nın 2010’daki ilk 
iş birliğinden 12 yıl sonra Crayola ile bir kez daha 


bir araya geliyor.


Vans ve Crayola’dan 
yaratıcı koleksiyon 
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TREND


Vans ve Crayola bu kez birlikte içinde herke-
sin kendi için bir şeyler bulabileceği parçalara 
sahip renkli bir ayakkabı, giyim ve aksesuar 
koleksiyonu yaratıyor. 
İkonik Vans stillerinin üzerinde Crayola sanat 


araçlarının klasik görünümünden ilham alan tasarımlara 
sahip koleksiyon, yaratıcılığı ve kendini ifade etme yol-
larını öne çıkartmış. Koleksiyon, her adımda macerayı 
hatırlatan eğlenceli boyama kitabı tarzındaki tekrar eden 
baskılarla güncellenen Authentic Van Doren Inspired ve 
Authentic DIY/Sketch Your Way stillerini içeriyor. Comf-
yCush SK8-Hi’nin beyaz üst kısmı ise kişiselleştirilmeye 
hazır boş bir tuval olarak Vans severleri bekliyor.


Vans Classic Slip-On ve SK8-Hi dokulu kauçuk tabanla-
ra, pamuklu kanvas kumaştan tasarlanan Vans x Crayola 
mini sırt çantası ise üst kısımda tutma saplarına, fermuarlı 
ön ceplere ve pastel boya cebi bulunduruyor.
Vans x Crayola koleksiyonundaki sneakerlar, giyim ve 
aksesuar modelleri ile bu ilgi çekici ve eğlenceli kolek-
siyonu tamamlıyor. Koleksiyonun diğer parçaları ise elle 
çizilmiş görseller ile süslenmiş dayanıklı pamuklu tişört-
ler ve kapüşonlular, kolunda Vans checkerboard dese-
ni olan Vans x Crayola Crayon tişört olarak öne çıkıyor. 
Baskı detaylı sırt çantası, 5 panelli Jokey şapkası ve Vans 
x Crayola çorapları da koleksiyonu tamamlayan parçalar 
arasında yer alıyor.
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İŞ DÜNYASI


Uluslararası eğitim platformu 
Laba’nın Türkiye Ülke Müdürü 


Elif Tuzlakoğlu, çalışan 
bağlılığını artırmanın en önemli 


7 adımını sıraladı.


7 basit yol ile 
çalışan bağlılığını 


kazanın
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İŞ DÜNYASI


İş yaşamında kurumların başarısında oldukça önemli 
bir rol oynayan ve üretkenliklerini doğrudan etkileyen 
en önemli faktörler arasında çalışan bağlılığı yer alıyor. 
İşletmeler için çalışanların motivasyonu ve performans-
larını artırmaya yönelik çalışmaların yapılması, kritik bir 


noktada yer alıyor. 


Çalışanların iş yaşamına aktif katılımını sağlamak, iş yerin-
de motive edici bir düzen oluşturmak ve çalışanların kariyer 
yolculuklarını desteklemek, çalışan bağlılığını artırmak için 
büyük önem taşıyor. Genellikle çalışan bağlılığını artırmanın 
en ideal yolunun gelişimlerine destek olabilecek eğitim fır-
satları sunmak ve özgür iradeleriyle çalışma ortamına dahil 
olmalarına fırsat vermek olduğunu söyleyen uluslararası eği-
tim platformu Laba’nın Türkiye Ülke Müdürü Elif Tuzlakoğlu, 
çalışan bağlılığını artırmanın en önemli 7 adımını sıralıyor.
Şirketlerde çalışan motivasyonu ve bağlılığını artırmaya 
önem verilmesi, verimi büyük ölçüde etkiliyor. Aktif çalışan 
katılımını sağlamak ve çalışan bağlılığını artırmak için çeşitli 
yöntemler bulunuyor. Bu yöntemler arasında en ideali, mik-
ro öğrenme yöntemlerinden faydalanmak olarak karşımıza 
çıkıyor. Çalışanları ne teşvik ediyor, bağlılıklarını artırmak için 


neler yapılması gerekiyor gibi önemli noktaları belirlemek 
gerekiyor. Mikro öğrenme türleri arasında boşlukları kapat-
mak ve duygusal bir bağlantı kurmak yer alıyor.


1. Uyumluluk animasyonları: Çalışanlarınızın verim ve 
bağlılıklarını artırmanız için işin püf noktası, iş ile ilgili konular-
da konuyu önemsizleştirmeden tonu hafifletmektir. Animas-
yonlar riskli görevler için harikadır çünkü kimseyi tehlikeye 
atmadan süreci yeniden canlandırabilirsiniz ancak bunları 
şirket politikalarını veya olumlu performans davranışlarını 
sergilemek için de kullanabilirsiniz. Mikro öğrenme animas-
yonlarının altın kuralı, hedef kitlenizi tanımaktır. Takımın belirli 
üyelerini rahatsız edebilecek şakalardan veya karakterler-
den kaçının. Herkesin farklı geçmişleri ve kültürel normları 
olduğunu unutmayın.


2. İlgi çekici görev eğitimleri: Çalışanlarınızı iş süreçlerin-
de görevin her adımına dahil edin. Yöneticileri ile iletişimleri 
sağlıklı olan çalışanların daha verimli ve kurum bağlılığının 
yüksek olduğunu unutmayın. Bu yüzden onlara ilgi çekici 
görevler ve eğitimler verebilirsiniz. Onlara sahne arkası gö-
rünümü sunmak için seslendirme veya altyazı eklemeleri de 


yapabilirsiniz.  Ayrıca, kendi başlarına keşfetmeleri için ek 
kaynak bağlantıları da ekleyebilirsiniz. Ekran kayıt araçları, 
yazılım uygulamalarını içeren görev eğitimleri için mükem-
meldir.


3. Etkileşimli video demoları: Performans zorluklarını ve 
kuralları çiğnemeden nasıl üstesinden gelineceğini vurgu-
layan video demoları oluşturun. Etkileşimli kontrol noktala-
rıyla daha da ilgi çekici hale getirin. Örneğin, konu hakkın-
da ne kadar bildiklerini test etmek için iki dakikalık işarete 
bir pop quiz ekleyin. Ardından, varsayımlarının doğru mu 
yanlış mı olduğunu görebilmeleri için demoyu devam etti-
rin. Diğer bir seçenek çalışanları geçmiş hataları üzerinde 
düşünmeye teşvik eden soru yönlendirmeleri ile takip et-
mektir. Örneğin, benzer bir durumu nasıl ele aldılar ve daha 
iyi bir yaklaşım var mıydı? Görev verilen kişi, sahip olmadığı 
herhangi bir beceri sergiledi mi?


4. Ciddi oyunlar: Ciddi oyunlar, mikro öğrenmenin çok 
yönlü türlerinden biridir çünkü onları hemen hemen her 
eğitim konusu için kullanabilirsiniz. Uyumluluk politikala-
rından müşteri hizmetleri şikayetlerine, hatta beceri geliş-


tirmeye kadar. Ayrıca, biraz daha görsel uyarana ihtiyaç 
duyan dikkati dağılmış çalışanlar için en ilgi çekici destek 
kaynağı olurlar. En önemli performans boşlukları için tam 
zamanlı destek sunan oyunlar geliştirin. Örneğin, çalışanla-
rınızın çoğu güvenlik protokolleriyle uğraşıyor. Bu nedenle, 
ciddi oyun onları uygun teçhizatı donatmaları ve bir işyeri 
felaketini önlemeleri gereken tehlikeli bir duruma sokar.


5. Beceri simülasyonları: Simülasyonlar, genellikle baş-
tan sona tüm bir süreci veya iş başındaki engelleri kap-
sadıkları için zor bir mikro öğrenme başarısıdır. Bununla 
birlikte, çalışan bağlılığını artırmak için hedeflenen bir ye-
teneği içeren küçük beceri simülasyonları geliştirebilirsiniz. 
Örneğin, çalışanların bir müşterinin uygunsuz yorumunu 
incelikle nasıl ele alacaklarını bilmeleri gerekir. Bu, iletişim 
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İŞ DÜNYASI


ve kişilerarası beceriler gerektirir. Sınırın ne zaman aşıldığını 
belirleyebilmeli ve ardından sorunu müşteriyi rahatsız etme-
den çözebilmelidirler. Simülasyonun sonunda, kısa bir per-
formans özeti ve kaynak önerileri ekleyin. Nerede hata yap-
tıklarını ve en iyi sonuca nasıl ulaşacaklarını bilmeleri gerekir.


6. İnfografikler: En popüler mikro öğrenme türlerinden biri 
infografiklerdir. Sayısız kuruluş infografikleri eğitim konuları-
nı özetlemek ve içeriden ipuçları paylaşmak için kullanıyor. 
Çalışanlara daha fazla bağlam sağlamak veya uyumluluğun 
önemini vurgulamak için çizelgeler veya grafikler gibi çalışan 
bağlılığını iyileştirmek için resimler ve ek bağlantılar ekleyin. 
Süreci basitleştirmek ve gerektiğinde içeriği hızla güncelle-
mek için bir şablon kullanın.


7. Pop-up sınavlar: Yukarıdaki mikro öğrenme türleri, de-
neyim kazandırır ve hayati beceriler geliştirir. Birçok yönden, 
bir teşhis aracı olarak hizmet ettiği için mikro öğrenme eği-
tim stratejinizin faydalarını en üst düzeye çıkarır. Çalışanlar 
iyileştirilecek alanları belirler, ardından boşlukları özerk bir 
şekilde kapatmak için kaynaklara erişir. İşyerinde keşfetmek 
yerine boşlukları gizlice tespit etmelerini sağlar. Örneğin, bir 
müşteri toplantısının ortasında veya yıllık değerlendirmeleri 
sırasında. Tüm değerlendirmelerde olduğu gibi, kısa sınav-
lar da anında geri bildirim gerektirir. Kusurları işaretleyin ve 


başarılarını not edin. Ardından, test sonuçlarına göre kurs-
ları ve sertifikaları içerecek şekilde eğitim yollarını ayarlayın. 
Daha da iyisi, onlara bir seçenekler listesi sunun ve sonra 
kendi yollarını çizmelerine izin verin.
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OTOMOBİL


Maserati, adını pek çok modeli gibi 
bir rüzgârdan alan yeni SUV’u 


Grecale’yi tanıttı. 


Maserati’den yepyeni bir SUV 
Grecale
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OTOMOBİL


Maserati, adını pek çok modeli gibi bir 
rüzgârdan alan yeni SUV’u Grecale’yi 
online bir toplantı ile tanıttı. 
Geniş bir motor yelpazesiyle satışa çı-
kan Grecale, V6 benzinli motor; hibrit 


ve Maserati tarihinin ilk yüzde 100 elektriklisi olarak bir 
yıl sonra yollara çıkacak “Grecale Folgore” olmak üzere 
üç farklı güç-aktarma sistemiyle tüm gereksinimleri kar-
şılamayı hedefliyor. 
Grecale’nin tasarımı, Maserati’nin MC20 ile başlattı-
ğı ve yeni modelleri benzerlerinden ayrıştıran tasarım 
yaklaşımını yansıtıyor. Otomobilin önünde konumlanan 
alçak ve çarpıcı ızgara ile karbon fiber kullanımlarıyla 
vurgulanan kıvrımlı gövde profili dikkat çekiyor. Aracın 
arka kısmında Giugiaro 3200 GT’den ilham alan bu-
merang stili lambalar göze çarpıyor. Tasarımdaki coupé 
etkisi sportif görünümü destekleyerek Grecale’yi daha 
da çarpıcı bir hale kavuşturuyor.
Aracın “Modena” versiyonu 4846 mm dış uzunluk; 
2901 mm aks mesafesi, 1670 mm yükseklik, 2163 
mm genişlik (yan aynalarla birlikte), ve 1948 arka iz ge-
nişliği ile pazarda yerini alıyor. 


Üç farklı tema


Grecale; “GT”, “Modena” ve “Trofeo” olmak üzere lans-
man anında üç farklı versiyon ile satışa sunuluyor. Gre-
cale GT, dört silindirli 300 beygirlik mild hibrit sistemiyle 
şehir içi kullanımı çağdaş minimalizm temasıyla birleş-
tiriyor. 
Grecale Modena, dört silindirli 330 beygirlik yarı hibrit 
sistemiyle, doğa tutkunlarına hitap ediyor. Grecale Tro-
feo, 530 beygir gücünde V6 motorun sağlamış olduğu 
performansla, daha çok güç ve adrenalin meraklılarına 
hitap ediyor. Grecale Trofeo 0-100 km/s hızlanmasını 
3,8 saniyede tamamlıyor ve 285 km/s’lik azami hıza 


ne kadar bir Maserati’de kullanılan en büyük orta ekran 
yer alıyor. Kabinde ayrıca yeni dijital saat ile kumanda 
paneliyle 8,8 inçlik ekran görsel ve işlevsel açıdan ye-
nilikçi bir kullanım deneyimi yaşatıyor. Grecale’de, arka 
koltukta seyahat eden yolcular için de üçüncü bir ekran 
bulunuyor. Motorun Maserati’ye özgü sesine ek olarak 
kabin içerisinde 3-Boyutlu gerçek deneyim sunan So-
nus Faber Premium ses sistemi yolculukları çok daha 
keyifli hale getiriyor. 
Grecale, yeni bilgi-eğlence sistemi Maserati Intelligent 
Assistant (MIA) Multimedya ve isteğe bağlı olarak su-
nulan Head-up Display de dahil olmak yenilikçi dona-
nımları kullanıcısına sağlıyor. Otomobil, sürücüsünün 
kullanım tercihlerine göre tamamen kişiselleştirilebilen 


ulaşabiliyor. Sürüş deneyimini en üst düzeye çıkarmak 
üzere, Comfort, GT, Sport, Corsa (sadece Trofeo’da su-
nuluyor) ve Off-Road olmak üzere beş farklı sürüş modu 
ise Grecale’nin karakterini kullanım gereksinimlerine uy-
gun bir hale getirmesini sağlıyor. 
Maserati Grecale ürün gamını 2023 yılında 400V tekno-
lojisiyle yüzde 100 elektrikli “Grecale Folgore” tamamla-
yacak.


Maserati Connect


Dijital ekranlar ve dokunmatik yüzeylerle öne çıkan kabin-
de geleneksel gösterge paneli dışında 12,3 inçlik; bugü-
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OTOMOBİL
ve yüksek performanslı bir “Kullanıcı Deneyimi” sunan 
güçlü işletim sistemine sahip MIA (Maserati Akıllı Asis-
tan) bilgi-eğlence sistemi sunuyor. 
Araç içindeki deneyim, son teknoloji bilgi-eğlence sis-
teminden ve Maserati Connect ile yönetiliyor. Bu sa-
yede Grecale, bağlantılı araç teknolojisiyle de müşteri 
deneyimini en üst seviyeye taşıyor. “Maserati Connect 
Programı” sayesinde gelişmiş bağlanabilirlik çözüm-
leri sunan Grecale; kullanıcısına otomobilinin duru-


mu takip edebilmesine olanak sağlıyor. Ayrıca servis 
zamanı geldiğinde gerekli bildirimleri vererek hayatını 
kolaylaştırıyor. Maserati Connect aynı zamanda acil 
durumlarda ve çalınma durumunda yardım sağlayarak 
güvenliği iyileştiriyor. 
Kullanıcı, akıllı telefon, akıllı saat veya sanal kişisel 
asistanlar (Amazon Alexa ve Google Assist) aracılığıy-
la Connect Uygulaması üzerinden Maserati’siyle her 
an iletişim kurabiliyor.
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1970’li yıllarda Levi’s, ilhamını tarımsal üretimden 
alan “Fresh Produce” isimli bir koleksiyon sunmuştu. 


Marka şimdi koleksiyonu “taze” bir yorum ile 
günümüze kazandırıyor. 


Levi’s İlkbahar/Yaz 2022 
Fresh Koleksiyonu
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MODA


1970’li yıllarda Levi’s, “Fresh Produce”, yani 
Taze Üretim isimli bir koleksiyon sunnumştu ve 
bu koleksiyon ilhamını gerçekten de tarımsal 
üretimden alıyordu. Marka şimdi koleksiyonu 
“taze” bir yorum ile günümüze kazandırıyor. 


Özellikle renkli parçaların öne çıktığı koleksiyonda, bitkilerden 
ve botanik kaynaklardan elde edilmiş doğal boyalar tercih 
edilmiş. Genelde doğal temelli boyalar daha pastel tonlar 
elde etmenizi sağlar, ancak Levi’s Fresh koleksiyonunda 
kullanılan yeni boyama teknikleri sayesinde şeftali renginin, 


lavanta morunun, pembenin ve sarının en canlı tonlarını 
elde etmiş.      
Koleksiyonun tamamını tepeden tırnağa tek renk olarak, 
ya da farklı renklerle kombinleyerek kullanabilinir şekilde 
tasarlanmış. 
“Tepeden tırnağa”  görünümünü tamamlamak için olmazsa 
olmaz  pamuklu şapka ve örgü bereler bu koleksiyonun 
dikkat çeken parçaları arasında yer alıyor. 1970’lerin “Fresh 
Produce koleksiyonundan” ilham alınarak tüm ürünlerin 
üzerinde eğlenceli meyve ve sebze motifleri yer alıyor.
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TEKNOLOJİ


İnternet çerezleri
Kabul etmek ya da etmemek; 


i̇şte bütün mesele bu!
Çerezler gelecekte aşamalı olarak kullanımdan kaldırılacak 
veya değiştirilecek olsa da günümüzde hemen her site hala 
kullanıcının “tüm çerezleri kabul etmek” isteyip istemediğini 


soruyor. Kaspersky, bu konuda akılda tutulması gereken 
belirli siber güvenlik hususlarını aktarıyor.
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TEKNOLOJİ


İnternet çerezleri, web sitelerini kullanıcılar için 
daha uygun hale getirmek için tasarlanmış araç-
lar. Örneğin bir çevrimiçi alışveriş sitesi, bu sa-
yede kişinin tercih ettiği para birimini hatırlaya-
bilir veya bir sosyal medya sitesi kişinin oturum 


açma ayrıntılarını kaydedebilir. Böylece sürekli olarak 
kullanıcı adı ve şifresi girilmek zorunda kalınmaz.


Ancak çerezler aynı zamanda kişilerin aktivitelerini de 
takip edebilir. Buna bir örnek, onlara davranışlarına 
dayalı önerilerde bulunmak ve tabii ki hedefli reklam-
lar görüntülemek için kullanıcı verilerini toplamaktır. 
Bu tür çerezler sadece site sahiplerine değil, ortak-
lık anlaşması yapılan şirketlere de ait olabilir. Bunlara 
üçüncü taraf tanımlama bilgileri denir ve çoğu kişinin 
tanımlama bilgilerinin yalnızca izleme araçları olduğu-
nu söylemesinin nedeni de budur.


Çerezler, çok sayıda özel bilgi içerdiğinden düzenle-
melere tabidir. Dünya çapında birçok ülke, site sahip-


lerinin kullanıcılardan veri toplamadan önce bir siteyi 
ilk ziyaret ettiklerinde izin istemelerini gerektiren yasal 
ve düzenleyici düzenlemeleri uygulamaya alıyor.


Ancak kullanıcılar bir siteyi ziyaret etmeden önce de 
İnternet tarayıcılarının çerez ayarlarını özelleştirebilirler. 
Popüler tarayıcıların çoğu, çerezlerin kullanıcı gizliliği 
üzerindeki etkisini sınırlamak için iki yol sunuyor: Bun-
ları cihazdan tamamen silmek veya belirli türdeki çe-
rezleri, örneğin üçüncü taraf çerezlerini engellemek. 
Elbette silme seçeneği daha basit ve güvenilir görü-
nebilir, ancak kullanışlı olmaktan çok uzak.


Kullanıcı tarayıcı tanımlama bilgileri ayarlarını değiştir-
mek için birkaç dakika ayırarak, siteleri ziyaret ederken 
gereksiz rahatsızlıktan kaçınabilir ve gizliliğini önemli 
ölçüde artırabilir. Ayrıca Kaspersky Security Cloud’da 
virüs korumasıyla birlikte kimlik avı ve çevrimiçi dolan-
dırıcılık konusunda uyarılar yapan Özel Tarama özelliği 
gibi seçenekler de kullanılabilir.
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MEKAN


Mandarin Oriental Bosphorus’tan, 
İstanbul’da geleneksel iftar sofrası
Mandarin Oriental Bosphorus, Ramazan ayı boyunca 
Türk Mutfağı’nın benzersiz lezzetlerinin sunulacağı 
zengin iftar menüsü ile misafirlerini ağırlıyor.
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İstanbul Boğazı’nın Avrupa kıyısında yer alan ve 
iki köprüyü de kapsayan eşsiz manzarasıyla ne-
fes kesen Mandarin Oriental Bosphorus, Istan-
bul, Geleneksel Türk Mutfağı’nın vazgeçilmez 
tatlarının yer aldığı menüsü ile Ramazan boyunca 


misafirleri benzersiz bir iftar ziyafetinde ağırlıyor. 
Ramazan’ın vazgeçilmezi pideden pastırmaya, zey-
tinyağlılardan ev yemeklerine Türk Mutfağı’nın eşsiz 
lezzetlerinin sunulduğu iftar menüsünde sıcak baş-
langıçlarda içli köfte, su böreği ve kuru patlıcan dol-
ması gibi geleneksel tatlar öne çıkıyor. Ana yemek 
olarak servis edilen kuzu tandır ve safranlı pilav ise 
eski Ramazan sofralarını günümüze taşıyor. Güllaç ve 
baklava gibi Ramazan tatlılarının da bulunduğu me-
nüye ek olarak yer alan cezerye ve lokum büfesiyle 
de geleneksel lezzetler unutulmuyor. Yemeklere eşlik 
edecek şerbet, boza ve salep gibi birçok içecek de 
Mandarin Oriental Bosphorus, Istanbul’un iftar menü-
sünde yer alıyor.
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GEZİ


Katar, dünya standartlarındaki, wellness tesisleriyle 
sağlıklı yaşam tatili arayanlar için ideal bir destinasyon 


olarak konumlanıyor.


Yeni Wellness destinasyonu


Katar
#66
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Katar, dünya standartlarındaki, wellness tesis-
leriyle sağlıklı yaşam tatili arayanlar için ideal 
bir destinasyon olma yolunda ilerliyor.
Orta Doğu ve Arap kültüründe özel bir yeri 
olan sağlıklı yaşam ve wellness kavramı, Orta 


Çağ’dan kalma hamamların kullanımı da göz önüne alındı-
ğında Katar’daki köklü geçmişi yansıtıyor.  


Katar’ın kuzeyinde yer alan ve adeta bir tabloyu andıran do-
ğal manzarası ile Zulal Wellness Resort iki ayrı bölümden 
oluşuyor; yetişkinler için tasarlanmış Zulal Serenity ve aileler 
için Zulal Discovery...


Katar’daki diğer önde gelen wellness tesislerinden birkaçı 
ise şöyle:


Banana Island Resort


Yemyeşil botanik bahçelerine yayılmış, turkuaz renkli lagün-
lerle çevrili özel bir adada yer alan tesiste 141 oda, süit ve 
villalar, spa ve denge wellness merkezi, sörf havuzu ve dalış 
merkezi bulunuyor.  
Anantara tarafından işletilen Banana Island Resort Doha, 
dinlendirici bir tatil arayanlar için hayat dolu bir otel olarak 
dikkat çekiyor.


Sharq Village & Spa a Ritz-Carlton hotel


Katar’ın en büyük ve en lüks spa’larından biri olan tesis ge-
leneksel bir Katar köyü model alınarak inşa edildi. Spa ve 
hamam odaları, saunalar ve bayanlara özel bir alanın yanı 


sıra, her biri Katar’ın zengin sağlıklı yaşam kültürünü yansı-
tan farklı bir temaya sahip 23 bakım odası ve dört spa alanı 
da bulunuyor. Tesiste sunulan bakım paketlerinin yaklaşık 
yarısı yerel deneyimlerden ilham alırken, misafirlere bir des-
tinasyonu tanımaları ve yerel wellness uygulamaları ile yerel 
malzemeleri deneyimlemeleri için yeni ve farklı bir alternatif 
sunuyor.


Marsa Malaz Kempinski The Pearl


The Pearl-Qatar’da özel bir sahil şeridinde konumlanmış 
olan bu beş yıldızlı otel, sükunetli bir ortamda 3 bin m2’ye 
yayılan ve 21 bakım odası içeren bir spa’ya sahip. Otelde 
ayrıca yedi restoran, dört bar, özel bir plaj, tenis kortları ve 
son teknoloji bir fitness merkezi yer alıyor.


Mandarin Oriental Doha


Doha Msheireb’in merkezinde yer alan Mandarin Oriental, 
dünyanın ilk sürdürülebilir şehir merkezi yenileme projele-
rinden birinin parçası. Otelin spa’sı 3030 m2 alan üzerine 
kurulu ve tesiste dokuz uygulama odasının yanı sıra bir 
adet çift süiti ve iki adet de VIP süit bulunuyor. Ayrıca er-
kek ve kadın kapalı havuzları ve ziyaretçiler için rahatlama 
alanları da mevcut. AV
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